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Impartido por ÁLEX LÓPEZ

Actualmente en el Top 20 Mundial de Influencers Social Selling. Director en Sartia, empresa
especializadaen formación y asesoramientopara el sector retail . Máster en Dirección Comercial y
Marketing por EAEBusinessSchool.
ŅFormador de redes sociales en IESE, INSTITUTOEMPRESA,DEUSTO,INESDI ISEM, EAE, EADA,
FUNDESEM,UB , UPF y Universidad de La SA En redes sociales desde 2008. Creador y gestor de
contenidos en dos comunidadesLinkedin, Retail Meeting Point + de 14.000 profesionales del sector
retail y Compensacióny Beneficios con + 14.000 profesionalesde recursoshumanos. Creadordel 1º y
2º CongresoOn-line parael sector retail .
ŅFormadorRedesSocialespara empresascomo Boehringer Ingelheim , KPMG,CuatrecasasGonzalez
Pereira,GrupoCompraFarmaciasEcoceutics, Affinity Petcare, GeneraliSeguros,Condis, GE,Carrefour,
NCK , MRW,Ericsson, Cushman& Wakefield, Bacardi, Toyota, Banco Sabadell Asics , Svenson, TUI ,
GeneralMills, Viajes Halcón , Grupo SonaePortugal, Nautalia, Leroy Merlin, Eulen, Ferrovial , Grupo
Vipso BarcelonaServiciosMunicipales.
ŅAsesorPersonalBranding para directivos de empresascomoAsics, TommyHilfiguer, CatalunyaCaixa,
BancoSantander,GrupoNCK,o PWC.
ŅSpeakerInternacional Linkedin: Argentina, Portugal, Guatemalay Uruguay



OBJETIVOS

�‡ Trabajar de forma práctica y en profundidad con la plataforma. 
�‡ Optimización del perfil y/o página de empresa. 
�‡ Contactos, segmentación de bases de datos.
�‡ Conocimiento de todas las funcionalidades gratuitas de la herramienta. 
�‡ Descripción de las opciones de pago de la red social, así como sus posibles 

integraciones. Buenas prácticas y mejoras de uso y trucos de cada una de las 
posibilidades.

DIRIGIDO A 

Profesionalesy empresasque quieran conocer a fondo la que es, sin duda, la red social
profesional de mayor impacto. Personas y departamentos que tengan entre sus
competenciasy objetivos aumentarsu númerode contactosbien a nivel comercial o cómo
parte de la búsquedade talento para nuevasincorporacionesde empresa.


